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WARENPPRASENTATION

,Erhebend” fiir Produkte und

Foto: p2raumdesign

Koénnen Sie uns erklaren, welche
Vorteile die Liftboxx dem Einzel-
handel bietet?

Jurgen Beyer: Durch die Hohen-
verstellmechanik kann das Waren-
niveau dem Abverkauf folgen, so-
dass der Kunde immer den Eindruck
hat, frische Ware vorzufinden. Der
Hubboden wird bei hoher Beftllung
auf ein niedriges Niveau eingestellt.
Wenn die Ware dann nach und nach
abverkauft wird, kdnnen die Mitar-
beiter den Boden per FuB-Pedal suk-
zessiv erhohen, sodass die Liftboxx
kontinuierlich gut befullt erscheint.
Somit kann im Verkauf z.B. nur der
wirklich benétigte Tagesbedarf ein-
gefullt werden. Daneben ist die Lift-
boxx durch die Lenkrollen mit Fest-
stellfunktion mobil einsetzbar und
lasst sich mit weiteren Liftboxxen
kombinieren.

Welche Arten von Steigen
kénnen darin untergebracht
werden?

Die Liftboxx ist mit einer nutzbaren
Grundflache von 120 cm x 80 cm
auf Euro-Norm-MaBe abgestimmt.
Somit kénnen in einer Lage vier Kis-
ten von 40 cm x 60 cm, acht Kisten
von 30 cm x 40 cm oder 40 Beeren-
schalen von 12 cm x 20 cm platziert
werden. Die Nutzhoéhe betragt 58
cm, sodass dort mindestens vier
Lagen Kisten mit einer Hohe von
14,2 cm eingestellt werden kénnen.
Die Tragkraft der Hebemechanik be-
tragt 500 kg, das Volumen ca. 500
Liter.

Welche Moglichkeiten gibt es,

Stephanie Zaar

um die Liftboxx zu individuali-
sieren?

Neben dem beliebten Leistendesign,
das den , Kisten-Charakter” hervor-
hebt, kann der Kunde jedes auf dem
Markt verfligbare Oberflachendekor
fur seine Liftboxx bekommen.

Auch ist eine individuelle Folienka-
schierung mit Cl und Wunschde-
signs moglich. Fur die Erweiterung

LIFT

Kundenanforderungen

p2raumdesign » In den vergangenen Jahren hat die Warenprasentation in
der Obst- und Gemuse-Abteilung an Bedeutung gewonnen. Um optischen
Ansprichen gerecht zu werden, Konsumenten einen komfortablen Einkauf
zu ermdglichen und Einzelhdndlern die Arbeit zu erleichtern, hat das Team
von p2raumdesign die Liftboxx entwickelt. Das Fruchthandel Magazin lief3
sich von JUrgen Beyer, Marketing & Vertrieb, die Vorteile erklaren.

des Angebotes stehen zwei Aufsat-
ze im Langsformat 120 cm x 40 cm
und im Querformat 80 cm x 60 cm
zur Verflgung. Diese sind in jeweils
einer Richtung auf der Liftboxx frei
verschiebbar. Eine umlaufende Re-
ling aus Edelstahl verhindert dabei
das Herunterfallen von Ware beim
Bewegen der Liftboxx oder beim
Abverkauf.

FAST LEER UND DOCH RANDVOLL

FUR SIE ENTWICKELT: Einzigartige Hebetechnik, ergonomisch
und bedienerfreundlich, besseres Produkthandling, optimale Waren-
prasentation, verkaufsférdernd sowie ganzjahrig und vielseitig einsetzbar.

www.lift-boxx.de
www.p2raumdesign.de
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Fur die Prasentation von losen
Kartoffeln wird die Verwendung
eines Einlegerostes aus Massivholz
empfohlen. Dieser sorgt fur die not-
wendige UnterlUftung der Ware.
Dazu sind einhangbare Preis- und
Inforahmen mit Tafeleinlagen er-
haltlich

Welche Weiterentwicklungen
bzw. Ergdnzungen sind fiir die
Zukunft geplant?

Das Format 120 cm x 80 cm hat sich
aufgrund seiner Ausrichtung an das
Euroformat in der Praxis als opti-
mal erwiesen. GroBe Ausflihrungen
wirden das Handling der Liftboxx
schwieriger gestalten. Kleinere For-
mate lassen sich aber aufgrund des
Platzbedarfs der Hebemechanik bis
maximal 80 cm x 100 cm umsetzen.
Eine ergdnzende Entwicklung dazu
ist die Freshboxx, ein Programm mit
Kuhleinsatzen zur Frischehaltung
von empfindlichen Produkten wie
zum Beispiel Beerenobst. Durch die
Kahlung kann auch der Befall durch
die Kirschessigfliege verhindert wer-
den. Bedingt durch die Kihltechnik
bietet diese jedoch keine stufenlo-
se Hohenverstellung mittels inte-
grierter Mechanik. Hier kann der
Warenboden Uber ein Rastersystem
im Abstand von 2,5 ¢cm in der Hohe
verstellt werden.

Dartiber hinaus beobachten wir
kontinuierlich den Markt mit seinen
Verkaufs- und Handlungsabldufen,
um aus den daraus gewonnenen
Erkenntnissen und  Erfahrungen
optimale Verkaufs- und Prasenta-
tionslésungen fur den Handel zu
entwickeln. So haben wir bereits im
vergangenen Jahr auf der expoSE
und auf der Fruchtwelt Bodensee
2020 eine neue Kaltnebel-Befeuch-
tungsanlage fur Obst- und Gemuse-
regale vorgestellt.
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Neben dem
Leistendesign
bietet p2raum-
design verschie-
dene Oberfla-
chendekors fiir
die Liftboxx an.
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Durchschnittliche Verbraucherpreise in Deutschland (in Euro) in der 36. KW

Artikel @ Einheit OWo O Vwo O VjWo @ Wo vs.VjWo
OBST

Apfel 1kg 2,30 2,28 2,05 11,9
Tafelbirnen 1 kg 2,32 2,52 2,06 12,6
Tafeltrauben, helle Sorten 1kg 2,57 2,42 2,10 221
Heidelbeeren 1 kg 9,21 8,74 9,65 -4,6
Nektarinen 1kg 2,72 2,63 1,64 65,8
Pfirsiche 1 kg 2,63 2,37 1,91 37,9
Bananen 1kg 1,15 1,16 1,18 -2,8
Kiwi Stick 0,48 0,51 0,48 0,4
Eissalat Stuck 0,57 0,62 0,78 -26,3
Salatgurken Stiick 0,66 0,60 0,65 1.3
Strauchtomaten 1kg 1,59 1,73 2,06 -22,8
Radieschen, rot, mit Laub Bund 0,42 0,44 0,43 -45
Mini-Tomaten, ohne Griin 1kg 4,49 4,35 4,52 -0,5
Paprika 1 kg 2,95 2,96 2,84 3,7
Mohren, ohne Laub 1kg 1,07 1,09 1,05 2,6
Zwiebeln 1 kg 1,17 1,20 1,42 -17,6

Anmerkungen: Mittelwerte fir die einzelnen Geschéaftstypen und fir Deutschland insgesamt: mit
Umsatzanteilen gewichtet. WO vs. VjWo in %: Prozentuale Verdnderung des vorldufigen Wochen-
mittelwertes gegentiber der Vorjahreswoche.

Quelle: Verbraucherpreisspiegel der AMI auf Basis des GfK-Haushaltspanels. © AMI. Alle

Rechte vorbehalten. Abdruck, Auswertung und Weitergabe nur mit schriftlicher Genehmigung.
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